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Un seul
label
' ofﬁmel

Le label Ori-
gine France
Garantie
certifie Pori-
gine fran-

’ caise d’un
produit, tous secteurs et
toutes gammes confondus.
Il est actuellement le seul
a garantir lorigine France
et se différencie ainsi du
made in France, critére
douanier finalement peu
controlé. \

Lancée en mai 2011,
cette certification a été
mise en place par 'associa-
tion Pro France, fondée et
présidée par le député Yves
Jégo. Elle est validée par
Bureau Veritas, le numéro
un mondial de la certifica-
tion, qui s’est largement

_ inspiré des critéres retenus
pour le Swiss made de nos
voisins helvétes.

Le label est valable
pour une période de
trois ans. Son cott dépend
de la taille de l'entreprise
et du nombre de gammes
de produits concernées
par la demande. 1l peut
étre réduit dans le cas
d’une procédure d’attri-
bution simplifiée, liée a

_une AOC, une IGP ou un
label rouge.

Reste que pour les trés
petites entreprises, le cofit
n’est pas négligeable: au
minimum 750 €, prix de la
prestation de l'auditeur. ®

~ qui sont nova-

Le Pere Noél s’habille
en bleu blanc rouge

LOIsIRS Créatif et de qualité, le jouet francais

'se vend mieux. Et nos PME aujourd’hui

competltlves se lancent a 'export
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Ils sont gonflés a bloc. Les 24 spé-
cialistes du jouet fédérés au sein de
IPACFJF* espérent atteindre 10 %
de part de marché aprés Noél, en
2016, contre 7 % aujourd’hui. Les
locomotlves comme Smoby,
Meccano ou encore Corolle
sont suivies par une myriade

de PME implantées 4 la fois

dansle Jura (Jeujura, Vulli...),

le Centre (Les Petites Marie,
As’truc...), 'Ouest (Jouécabois,

(,

Joustra...) et le Sud (Smarty le rat,

Bioviva...). Elles affichent 1,2 mil-
liard d’euros de chiffre d’affaires et
emploient 900 personnes.

Le 11¢ baromeétre annuel de 'en-

seigne La Grande Récré** rend opti- -

miste. Ce sondage en ligne révéle
que 65 % des clients de I'enseigne
assurent « acheter plus volontiers
unjouet fabriqué en France ». « Nous
observons un véritable engouement
pour nos produits

teurs, compéti-
tifs et fabri-
qués selon
des normes
strictes. Le
savoir-
faire
national
renait,
confirme

Christophe Fresnais, secrétaire
de TACFJF et président de Joué-
cabois. Par ailleurs, nous profitons
de la hausse du dollar par rapport
a leuro et des salaires plus élevés

en Asie. Importer devient moins
- économique. »

Ala pointe du jeu éducatif
Nos PME sont encore
quasi absentes sur le seg-

quins du type Barbie. Elles
ont du mal a suivre sur les grosses
peluches, comme sur les jouets élec-
troniques qui sont souvent 20 % a
30 % plus chers. Mais elles sont ala
pointe sur les jeux éducatifs et créa-
tifs. Bioviva, par exemple, propose
plus de 100 jeux labellisés Origine
France Garantie, qui incitent  pré-
server la planéte. Plus originale en-
core, la société Smarty le rat a créé
tout un univers (livre et doudou)
autour de son rongeur au grand

seillais Apicoove
s’aventure sur le
terrain tres
concurrentiel
des licences
avec unpla-
teau de jeu
estampillé
UEFA Euro
2016.

ment des poupées manne--

cceur. Enfin, le mar-

En Bretagne, Jouécabois développe le jouet d'éveil et de construction en bois écologique. bR

«A condition de maitriser Poutil
de productzon le jouet francais peut
étre trés compétitif, compléte Chris-
tophe Fresnais. Jouécabois est une
scierie familiale capable de travailler
des grandes billes de bois de hétre,
de pin et de chéne. Cette matiére
premiére n'est pas trés onéreuse en
France. Nos jeux sont meilleur mar-
ché que la marque Kapla. Et nous
sommes plus réactifs pour livrer. »
Cette disponibilité est particulié-
rement recherchée des distribu-
teurs qui redoutent les ruptures
de stocks a Noél.

Livrer des commandes de
derniére minute est d’autant plus
crucial qu’une enseigne comme
La Grande Récré met en avant
les gammes tricolores. « Dans les

rayons, des pictogrammes signalent
les références fabriquées en France,
précise Franck Mathais, directeur
du département consommation de
la chaine. Notre catalogue précise
aussi la regwn du fabricant. Cela
donneun sens a lachat. » Lenseigne
embarque méme les Frenchies
Smoby, Ecoiffier, Sentosphére
dans ces magasins implantés en
Espagne, Belgique, ou encore en
Suisse. Une réputation se construit
hors frontiéres. ® i
* ACFJF : Association des créateurs-
fabricants de jouets francais. Lorganisme

est present au Salon du made in France
jusqu'a ce soir.

** Enquéte en ligne auprés de
2.032 clients du réseau du 22 au
27 octobre.



